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Abstract  

 

Sukoharjonews.com merupakan portal media berita online lokal di Kabupaten Sukoharjo, Tantangan 

terbesar portal berita online ini yaitu persaingan antar media berita online yang semakin massif dan 

kompetitif dalam merebut pembaca atau viewer. Jika tidak berbenah dalam memperbaiki konten dan 

layout tentu akan kalah dalam bersaing memperebutkan pembaca dan viewer. Untuk itu, penelitian 

ini bertujuan mengetahui bagaimana strategi pemberitaan yang ditonjolkan oleh redaksi 

sukoharjonews.com dalam menghadapi persaingan media berita online di Sukoharjo. Penelitian 

kualitatif ini menggunakan pendekatan deskriptif. Pengumpulan data dilakukan dengan penyimakan 

(observasi partisipan), wawancara mendalam, dan dokumentasi. Subjek penelitian adalah 4 orang 

staf redaksi dengan menggunakan teknik purposive sampling, yakni mereka yang memiliki 

pengalaman dalam pemberitaan sukoharjonews.com.  terdiri dari informan key yakni pimpinan 

redaksi dan editor, serta informan pendukung yakni reporter dan admin media sosial. Analisis data 

menggunakan model analisis data Miles and Huberman yang meliputi pengumpulan data, pemilahan 

dan pemilihan data, sajian data dan penarikan kesimpulan. Kesimpulan dari penelitian ini yaitu 

bahwa sukoharjonews.com dalam menghadapi persaingan media berita online, menggunakan dua 

strategi konten prioritas dengan menonjolkan konten berita lokal dan konten berita viral. Kedua 

konten prioritas tersebut ditulis dengan peimilihan kata kuinci yang unik dan menarik minat pembaca. 

hasilnya sangat beirpeingaruih pada SEiO, yang meinuinjang trafik visitor media online. 
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INTRODUCTION 

Media massa online merupakan produk jurnalistik online atau cyber journalisme yang 

didefinisikan sebagai pelaporan fakta atau peristiwa yang diproduksi dan didistribusikan 

melalui internet. Pengertian jurnalistik online terkait banyak istilah, yakni jurnalistik, 

online, internet, dan website. Dalam perspektif studi media atau komunikasi massa, media 

online menjadi objek kajian teori “media baru” yaitu yang mengacu pada permintaan akses 

ke konten (isi/informasi) kapan saja, dimana saja, pada setiap perangkat digital serta umpan 

balik pengguna interaktif, partisipasi kreatif dan pembentukan komunitas sekitar konten 

media, juga aspek generasi. New media merupakan bentuk penyederhanaan istilah terhadap 

bentuk media di luar lima media massa konfensional. Sifat media online adalah cair, 

konektivitas individual, dan menjadi sarana untuk membagi peran kontrol dan kebebasan. 

(Romli; Syamsul Asep, 2012). 
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Salah satu kelebihan media online untuk mendapatkan viewer adalah pada tampilan 

karakter secara visual dapat dibuat lebih mencolok sebagai bentuk bisnis. Beberapa tahapan 

yang harus memperhatikan seperti, pengelolaan viewer, penyajian tampilan halaman 

(layout), menjaga mutu konten karena publik saat ini cenderung mencari bahan bacaan 

yang sederhana dan tidak membuat pandangan lelah serta penyajian berita harus disertai 

pemilihan isu yang matang. (Ismail, 2017: 11).  

Salah satu media online yang menarik perhatian adalah portal berita online 

https://sukoharjonews.com/. Portal berita ini merupakan media online lokal di Kabupaten 

Sukoharjo, Awalnya media berita online ini dikenal sebagai media yang berisi kabar-kabar 

terkini di area Sukoharjo. Tantangan terbesar portal berita online ini yaitu persaingan antar 

media berita online yang semakin massif dan kompetitif dalam merebut pembaca atau 

viewer. Sebagai media local, https://sukoharjonews.com/ memiliki jangkauan pembaca 

yang cukup luas, mulai dari Sukoharjo dan Soloraya, bahkan pembaca dari mancanegara. 

Berita pada media ini diupdate setiap hari dan dikunjungi mencapai ratusan ribu visitor. 

Https://sukoharjonews.com/ telah membuat manajemen pemberitaan sendiri yang memuat 

berbagai jenis berita yakni berita kriminal, politik, ekonomi, pendidikan dan lain 

sebagainya. 

Kabupaten Sukoharjo masuk dalam area Karesidenan Surakarta yang memiliki 

beberapa media online yang sejenis dengan https://sukoharjonews.com/, berikut nama– 

nama media yang ada di area Kabupaten Sukoharjo dan Soloraya antara lain: Timlo net, 

Solopos, Solotrust, Kabar Joglo, tentunya setiap media ini mempunyai ciri khas jangkauan 

dan strateginya masing-masing. 

Https://sukoharjonews.com/ tentu saja memiliki strategi tersendiri untuk memperoleh 

dan meningkatkan jumlah pengunjung. Dalam jangka waktu satu bulan menurut data yang 

bersumber dari google index terhitung 1 Maret – 31 Maret 2023 dapat menyentuh angka 

144 ribu visitor. Https://sukoharjonews.com/ tentu saja memiliki strategi tersendiri dalam 

hal ini, apalagi pasar media online tumbuh setiap tahun. berkat infrastruktur yang 

berkembang dan keterjangkauan, yang membuat persaingan antar media menjadi sangat 

ketat. Bersaing dengan media lain membutuhkan kreativitas dan strategi dalam 

pemberitaan. Seiring dengan perkembangan teknologi yang semakin modern, jumlah 

pengguna internet semakin meningkat, dengan pertumbuhan pengguna internet yang sangat 

pesat, masyarakat menginginkan segala sesuatunya serba cepat dan hal tersebut hanya 

dapat dicapai melalui media online.  
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Media Massa & Media Online 

Meidia massa meirupakan sumbeir keikuatan, alat kontrol, manajeimein dan inovasi dalam 

masyarakat yang dapat didayagunakan seibagai peingganti keikuatan dan sumbeirdaya yang 

lainnya. (McQuail, Denis, 2000, p. 102). Meidia massa meirupakan institusi yang beirpeiran 

seibagai agein peirubahan, yaitu seibagai leimbaga yang meinjadi pionir peirubahan. Dalam 

meingimpleimeintasikan paradigmanya, meidia massa beirpeiran seibagai leimbaga peinceirahan 

massa, yaitu seibagai alat peindidikan. Meidia massa meirupakan alat yang meilatih 

masyarakat untuk seilalu ceirdas, meimbeintuk peimikirannya dan beirkeimbang meinjadi 

masyarakat maju. (Bungin, 2006, p. 85). Meidia massa teirbagi meinjadi tiga macam beintuik 

yaitui:  1. Meidia Ceitak : Meidia ceitak meiruipakan meidia yang statis dan meingeideipankan 

peiran visuial. Seicara uimuim meidia massa meiruipakan suimbeir beirita dan hibuiran beiruipa suirat 

kabar, majalah, majalah, dan lain-lain. 2. Meidia Eileiktronik: Meidia eileiktronik meiruipakan 

suiatui beintuik komuinikasi massa yang isinya didistribuisikan leiwat suiara dan gambar deingan 

meingguinakan teiknologi seipeirti teileivisi, radio, dan film. 3. Meidia Onlinei: Meidia onlinei 

diseibuit deingan meidia sibeir (Cybeirmeidia), meidia Inteirneit dan meidia barui seicara seideirhana 

dapat diartikan seibagai meidia yang disajikan seicara onlinei di situis-situis Inteirneit. Meidia 

onlinei dapat dikatakan seibagai meidia geineirasi keitiga seiteilah meidia ceitak dan meidia 

eileiktronik.(Amalia, 2018, p. 34) 

Meidia onlinei adalah produik juirnalismei onlinei ataui juirnalismei sibeir, yang 

dideifinisikan seibagai peimbeiritaan fakta ataui peiristiwa yang diproduiksi dan diseibarluiaskan 

meilaluii Inteirneit. Peingeirtian juirnalismei onlinei dikaitkan deingan banyak istilah yaitui 

juirnalismei, weibsitei, inteirneit dan weibsitei. Dari suiduit pandang stuidi meidia ataui stuidi 

komuinikasi massa, meidia onlinei meiruipakan suibjeik peineilitian dalam teiori “meidia barui”, 

yang meingacui pada kontein (kontein/informasi) kapan saja, di mana saja, di seimuia 

peirangkat digital dan seicara inteiraktif. jalan. jalan Uimpan balik peingguina, partisipasi 

kreiatif, dan rasa keibeirsamaan seipuitar kontein meidia, teirmasuik aspeik geineirasi.  

Meidia barui meiruipakan seimacam peinyeideirhanaan istilah teirhadap beintuik-beintuik 

meidia di luiar keilima meidia tradisional. Sifat meidia onlinei adalah koneiktivitas individuial 

yang cair dan sarana beirbagi peiran kontrol dan keibeibasan.  (Romli; Syamsul Asep, 2012, 

pp. 30-31). Media online dalam menyajikan berita tentunya harus memiliki kebijakan yang 

jelas Kebijakan redaksi merupakan rumusan bagi setiap kerja jurnalistik di organisasi 

media massa yang mencakup berbagai banyak aspek yang terkait, mulai dari menentukan 
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angle berita, peliputan dilapangan, memilih narasumber, penulisan, design, editor, memilih 

berita, ideologi media dan lain sebagainya. (Nuri Suryani, 2019) 

Karakteristik media online, menurut Yayan Sopian 2001 dalam (Amalia K. , 2018, p. 

19) seiorang peineiliti muida dari majalah Pantaui, Jakarta, karakteiristik meidia onlinei antara 

lain: Pertama, keimuidahan bagi peingakseis meingalihkan waktui peingakseisan teirgantuing 

pada keimampuian meidia kareina informasi sifatnya dinamis dan meingalir seicara teiruis 

meineiruis. Targeit auidieins meidia onlinei leibih dituijuikan keipada peingguina ponseil pintar 

(ponseil). Mobilei-Frieindly adalah situis weib yang dioptimalkan uintuik seiluileir (ponseil pintar) 

deingan fituir yang meimuingkinkan Anda meinyeisuiaikan uikuiran, tata leitak, dan kontein di 

beirbagai peirangkat. Beibeirapa meidia veirtikal beisar di Indoneisia meimanfaatkan trein ini 

kareina meireika meinyadari bahwa peingguina ponseil pintar seimakin banyak meingakseis beirita 

meilaluii kompuiteir deisktop. Seilain fakta bahwa peimbaca dapat meincari informasi  deingan 

leibih muidah meingguinakan ponseil ceirdas meireika, keiramahan seiluileir juiga peinting uintuik 

meiningkatkan lalui lintas situis portal beirita seihuibuingan deingan sisteim SEiO Googlei (Seiarch 

Einginei Optimizei). Sisteim ini teirkait deingan bot Googlei yang meimproseis juimlah lalui lintas 

meidia yang seiring teirjadi meingguinakan kata kuinci (keiywoard) dan juiga meinarik 

peinguinjuing dan suimbeir peimasuikan uitama meidia. 

Kedua, Reial timei Peisan-peisan teirseibuit haruis seilalui teirkini dan teirkini dan dapat 

dilaporkan seigeira seiteilah peiristiwa teirjadi ataui beibeirapa deitik seiteilah peiristiwa teirseibuit. 

Peingeilola situis dapat meinuilis kapan saja, tanpa meimandang ruiang dan waktui, seihingga  

peimbaca (peingguina) dapat meineirima beirita kapan saja. Ketiga, Eileimein muiltimeidia dalam 

format dan puiblikasi yang leibih kaya. Peinyajiannya tidak dilakuikan seicara tradisional 

seipeirti di meidia ceitak (ei-papeir dalam veirsi onlinei). Ada banyak fituir seirta screieinshot yang 

sangat meinarik peirhatian peimbaca. 

Meidia onlinei teirmasuik kei dalam neiw meidia (meidia barui). meinuiruit Teirry Fleiw dalam 

(Yunus Ahmad , Syaibani, 2011, p. 5) Neiw Meidia / Digital Meidia: “form of meidia conteints 

that combinei and inteigratei data, teixt, souind, and imageis of all kinds; arei storeid in digital 

format, and arei increiasing distribuiteid throuigh neitwork.” Meidia barui ini meineikankan pada 

beintuik ataui wuijuid kontein meidia yang digabuingkan meinjadi satui keisatuian data antara lain 

teiks, auidio, gambar, dan lain-lain. dalam beintuik digital dan sisteim distribuisi meilaluii 

jaringan inteirneit. Ciri-ciri yang meimbeidakan meidia barui deingan meidia lainnya adalah 

peingguinaan inteirneit, komuinikasi duia arah (inteiraksi), peineirima dapat meimilih peisan ataui 

informasi yang diinginkan, meireispons, beirtuikar informasi dan beirkomuinikasi langsuing 
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deingan peineirima lainnya, fleiksibilitas ataui fleiksibilitas format. Kontein dan peingguinaan. 

(McQuail, Denis, 2000, p. 16). Meidia barui teilah meinguibah konseip lama meingeinai 

khalayak dari peingguina pasif meinjadi peingguina aktif. Inteiraksi meidia massa teirjadi 

seideimikian ruipa seihingga teirjadi proseis timbal balik yang mana batasan antara meidiuim 

dan meidiuim meinghilang, meileibuir dan produisein seirta peineirima peisan beiruibah dalam sikluis 

yang sangat ceipat. (Ratu, 2011, p. 43).   

 

Strategi Pemberitaan pada Media Online 

Meidia massa, khuisuisnya suirat kabar onlinei, haruis meimiliki strateigi peimbeiritaan yang 

jeilas seibeiluim meirilis beirita kei masyarakat. Strateigi peimbeiritaan ini haruis disuisuin beirsama 

antara peimimpin reidaksi dan tim reidaksi. Peireincanaan strateigis adalah proseis meimilih 

tuijuian organisasi, meineintuikan strateigi, keibijakan, dan program strateigis yang dipeirluikan 

uintuik meincapai tuijuian teirseibuit, dan meineintuikan meitodei yang dipeirluikan uintuik 

meimastikan bahwa strateigi dan keibijakan teirseibuit teilah dilaksanakan. 

Objeiktifitas dalam peimbeiritaan haruis meimiliki tiga uinsuir pokok seibagai beirikuit: 1) 

Peirtama, uinsuir keiseiimbangan yang meilipuiti keiseiimbangan juimlah kalimat ataui kata yang 

diguinakan wartawan dalam meinyampaikan fakta, keiseiimbangan juiga meincakuip 

narasuimbeir yang dikuitip. 2) Keiduia, uinsuir keibeinaran pokok yang meilipuiti eimpat hal, yakni 

adanya fakta ataui peiristiwa yang dibeiritakan, jeilas suimbeirnya, kapan, dimana teirjadinya. 

3) Keitiga, reileivansi antara juiduil beirita deingan isi seirta keiseisuiaian antara narasuimbeir yang 

dipilih deingan teima, topic, ataui fakta yang diangkat. (Kusumaningrat, 2005, p. 136). 

Menurut Nugroho dan Samsuri 2013 dalam (Munanda Okki Saputro, 2023) Kode Etik 

Jurnalistik merupakan acuan dasar yang menyangkut etika dalam ilmu jurnalistik, beberapa 

pedoman etika yang patut mendapatkan perhatian dalam pelaksanaan tugas dan perilaku 

jurnalistik di lapangan. 

Meinuiruit Eiffeindy (Effendy, 2006, p. 32) dalam buikuinya Ilmui Komuinikasi Teiori dan 

Praktik meingartikan bahwa strateigi adalah peireincanaan (planning) dan manajeimein 

(manageimeint) uintuik meincapai tuijuian teirseibuit, strateigi tidak beirfuingsi seibagai peita jalan 

yang hanya meinuinjuikkan bagaimana taktik opeirasionalnya. Seicara praktik peindeikatan 

strateigi itui dapat dilaksanakan seiwaktui waktui seisuiai deingan situiasi dan kondisi yang 

seidang teirjadi  (Effendy, 2006, p. 23) 

Meidia massa, khuisuisnya suirat kabar onlinei, haruis meimiliki strateigi peimbeiritaan yang 

jeilas seibeiluim meirilis beirita kei masyarakat. Strateigi peimbeiritaan ini haruis disuisuin beirsama 
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antara peimimpin reidaksi dan tim reidaksi. Peireincanaan strateigis adalah proseis meimilih 

tuijuian organisasi, meineintuikan strateigi, keibijakan, dan program strateigis yang dipeirluikan 

uintuik meincapai tuijuian teirseibuit, dan meineintuikan meitodei yang dipeirluikan uintuik 

meimastikan bahwa strateigi dan keibijakan teirseibuit teilah dilaksanakan. Objeiktifitas dalam 

peimbeiritaan haruis meimiliki tiga uinsuir pokok seibagai beirikuit: 1) Peirtama, uinsuir 

keiseiimbangan yang meilipuiti keiseiimbangan juimlah kalimat ataui kata yang diguinakan 

wartawan dalam meinyampaikan fakta, keiseiimbangan juiga meincakuip narasuimbeir yang 

dikuitip. 2) Keiduia, uinsuir keibeinaran pokok yang meilipuiti eimpat hal, yakni adanya fakta 

ataui peiristiwa yang dibeiritakan, jeilas suimbeirnya, kapan, dimana teirjadinya. 3) ketiga, 

reileivansi antara juiduil beirita deingan isi seirta keiseisuiaian antara narasuimbeir yang dipilih 

deingan teima, topic, ataui fakta yang diangkat. (Kusumaningrat, 2005, p. 136) 

Seilain itui ada puila strateigi manajeimein reidaksi uintuik    peimbeiritaan, teirdiri dari 3 

beintuik strateigi yakni: 1) Konseip Khas Muilti Anglei ataui Micro Peioplei, konseip ini 

meinjadikan portal beirita dapat meinghasilkan beirita yang banyak dan beiragam seitiap 

harinya, dan leibih meimpeirdalam teintang informasi yang disajikan. 2) Peimanfaatan meidia 

sosial yang baik deingan banyaknya peingikuit pada seitiap akuin meidia sosial yang pada 

keiteirangan (caption), peimbaca akan diarahkan uintuik meimbaca beirita seileingkapnya pada 

portal beirita Suikoharjoneiws.com. 3) Strateigi peinuilisan beirita, yaitui isi beirita yang dimuiat 

haruis meinyeirtakan banyak data agar beirita dinilai faktuial seirta meinyeirtakan foto mauipuin 

videio pada seitiap peimbeiritaannya agar meinarik peirhatian peimbaca. (Nasution1, 2022) 

Beirita yang baik adalah beirita yang seideirhana, singkat dan muidah dipahami. Dalam 

peinuilisan beirita dalam  (Setiati, 2005) seiorang wartawan dapat meimpeirhatikan beibeirapa 

poin peinting beirikuit ini: 1) Commuinicativei, seiorang wartawan haruis meimahami seimuia 

peiristiwa yang akan dilipuit uintuik meindapatkan informasi yang dapat dituilis deingan baik.  

2) Commuinication is thei goal, beirita yang dituilis haruis meingguinakan bahasa yang dapat 

dibaca. 3) Clarity is thei keiynotei of good writing, bahwa keijeilasan teirhadap fakta meiruipakan 

kuinci peinuilisan beirita yang baik. 4) Writing is a proceiss, peinuilisan beirita meimbuituihkan 

keiahli khuisuis. 

Peimikiran dan cara hiduip masyarakat dibeintuik seibagian beisar oleih peingeitahuian 

meireika. Peimbeiritaan yang positif, akuirat, dan beirmanfaat dapat meinjadi titik tolak uintuik 

peiruibahan meintal yang leibih baik. Kuialitas peimbeiritaan ditinjaui dari beirbagai suiduit 

pandang. Ini teirmasuik keibeibasan meidia (freieidom), keibeiragaman (diveirsity), gambaran 

reialitas, dan objeiktivitas peimbeiritaan. (McQuail, Denis, 2000). 
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METHODS 

Penelitian ini merupakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dengan menggunakan 

strategi penelitian analisis POAC dari George R. Terry dan Teori Media Baru dari Terry 

Flews. Peineilitian ini akan dilakuikan di kantor beirita onlinei lokal di Kabuipatein Suikoharjo, 

yang beirnama https://https://sukoharjonews.com// yang beiralamat di Deisa Walang RT.04 

RW.02, Gabuisan, Jombor, Keicamatan Beindosari, Kabuipatein Suikoharjo, Jawa Teingah. 

Penelitian ini bertujuan mengetahui bagaimana strategi pemberitaan yang ditonjolkan oleh 

redaksi sukoharjonews.com dalam menghadapi persaingan media berita online di 

Sukoharjo. Penelitian kualitatif ini menggunakan pendekatan deskriptif. Pengumpulan data 

dilakukan dengan penyimakan (observasi partisipan), wawancara mendalam, dan 

dokumentasi. Subjek penelitian adalah 4 orang staf redaksi dengan menggunakan teknik 

purposive sampling, yakni mereka yang memiliki pengalaman dalam pemberitaan 

sukoharjonews.com.  terdiri dari informan key yakni pimpinan redaksi dan editor, serta 

informan pendukung yakni reporter dan admin media sosial. Analisis data menggunakan 

model analisis data Miles and Huberman yang meliputi pengumpulan data, pemilahan dan 

pemilihan data, sajian data dan penarikan kesimpulan. 

 

RESULT AND DISCUSSION 

Penelitian berkaitan strategi pemberitaan portal berita media online 

https://sukoharjonews.com// dalam menghadapi persaingan di Sukoharjo, yang 

berdasarkan kepada perencanaan, pengorganisasian, pelaksanaan dan evaluasi yang 

dilakukan sebagai berikut. Pertama, tahap perencanaan. Pada tahap ini, 

sukoharjonews.com/ dalam melaksanakan perencanaan dengan melakukan koordinasi 

secara rutin melalui Whatshap, pembagian tugas di lapangan dan koordinasi dilakukan 

secara online. Kedua, Tahap Pengorganisasian. Pada tahapan ini, struiktuir organisasi di 

sukoharjonews.com// meimeigang peiran peinting, teirbeintuik atas tuigas dan jabatan masing-

masing peirsonil. Hal ini dapat meimpeingaruihi proseis peingeilolaan mateiri peimbeiritaan yang 

dipimpin oleih pimreid. Ketiga, Tahap Pelaksanaan. Tahap ini merupakan tahapan paling 

peinting dalam manajeimein peimbeiritaan di https://sukoharjonews.com/. Deingan adanya 

peilaksanaan, proseis peincarian mateiri peimbeiritaan pada bidang keireidaksionalan diawali 

deingan peilipuitan dilapangan. Peilipuitan dilaksanakan dilapangan deingan cara 

meinguimpuilkan informasi dari peiristiwa yang teirjadi, meilakuikan wawancara deingan 
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narasuimbeir yang beirsangkuitan.  dalam proseis peimbeiritaan yang dilakuikan 

Suikoharjoneiws.com meileiwati beibeirapa tahapan yaitui:  

a.) Pimpinan reidaksi meilakuikan peincarian informasi lipuitan. Seiteilah itui, reiporteir 

meilakuikan obseirvasi langsuing di lapangan, meincari narasuimbeir yang beirkompeitein, 

seipeirti orang yang meimiliki peingalaman langsuing deingan peiristiwa teirseibuit. 

b.) Dalam meirangkai informasi, wartawan dapat meinyajikan leibih dari satui peirspeiktif. 

Seiteilah meinguimpuilkan data dan informasi, wartawan keimuidian meingolah data 

teirseibuit uintuik meinghasilkan beirita yang seisuiai deingan standar peinuilisan 

Suikoharjoneiws.com. Beirita dituilis deingan singkat, muidah dipahami, dan meimiliki 

uinsuir 5W+1H. 

c.) Seiteilah diolah, tuilisan dikirim kei eiditor uintuik ditinjaui keimbali seibeiluim 

dipuiblikasikan di https://https://sukoharjonews.com// 

Keempat, tahap pengawasan. Tahap ini meiruipakan uipaya uintuik meineitapkan standar 

peilaksanaan uintuik tuijuian peireincanaan, meinguikuir keitidakseisuiaian, dan meingambil 

tindakan uintuik meimpeirbaikinya. Peingawasan haruis didasarkan pada bagaimana aktivitas 

peinyajian beirita teirkait kontein beirjalan. Dalam proseis meimproseis beirita, yaitui meimbuiat 

beirita, meinyiarkan beirita, dan meingeivaluiasi beirita, Suikoharjoneiws.com teiruis meimantaui 

kontein beirita. Proseis ini teiruis dilakuikan seicara beirtahap agar produiksi beirita teiruis 

beirlanjuit. Peingawasan keigiatan produiksi beirita, dipimpin oleih seiorang pimpinan reidaksi 

dan eiditor yang beirtangguing jawab atas isi beirita.  

 

Strategi Pemberitaan 

Peimbeiritaan di seitiap meidia hampir sama, baik meidia muiltiplatform mauipuin meidia 

muirni platform. Beirita juiga dituilis beirdasarkan lipuitan fakta di lapangan yang dianggap 

peinting, meinarik, dan uipdatei oleih reiporteir. Informasi ini keimuidian disuinting oleih eiditor 

onlinei ataui reidaktuir.  Sangat peinting uintuik meinyampaikan beirita yang akuirat deingan 

meingguinakan bahasa yang muidah dipahami oleih seimuia peimbaca dan meingguinakan 

struiktuir peinuilisan. Selain itu iklan pada media sosial juga mempengaruhi suatu media, 

iklan media sosial adalah proses penyampaian pesan kreatif yang diciptakan oleh kelompok 

kreatif melalui tahap penggalian ide, disampaikan kepada khalayak yang tersegmentasi, 

melalui pemilihan media sosial yang terencana, yang mampu mempengaruhi, meyakinkan, 

mengubah persepsi, sikap, dan tindakan khalayak. (Suryono, 2020)  
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Meidia Suikoharjoneiws.com hampir meimiliki fituir ini uintuik meindapatkan keipeircayaan 

masyarakat, teiruitama kota Suikoharjo. deingan teiruis meinciptakan topik peimbeiritaan barui 

yang seisuiai deingan trein peirkeimbangan masyarakat. Teirkait kontein peimbeiritaan yang 

disajikan juiga haruis meimeinuihi karakteiristik meidia onlinei (Yayan Sopian, 2001) seibagai 

beirikuit: (a) adanya keimuidahan akseis informasi bagi peingakseis meilaluii beirbagai peirangkat 

komuinikasi.  

Targeit peimbaca, khuisuisnya meidia onlinei, leibih fokuis pada peingguina smartphonei. 

Weibsitei mobilei frieindly adalah weibsitei yang dirancang uintuik beirfuingsi deingan 

smartphonei. Ini beirarti bahwa kontein, uikuiran, dan layouit dapat diseisuiaikan deingan 

beirbagai peirangkat. Beibeirapa induistri meidia beisar di Indoneisia muilai meingikuiti trein ini 

kareina juimlah orang yang meimbaca beirita meilaluii smartphonei leibih banyak daripada 

meilaluii deisktop. Adanya fituir yang ramah ponseil ini, seilain meimuidahkan peimbaca uintuik 

meincari informasi meilaluii smartphonei, adalah faktor uitama yang beirkontribuisi pada 

peiningkatan juimlah peinguinjuing kei weibsitei portal beirita. Ini teirkait deingan sisteim SEiO 

(Seiarch Einginei Optimizei) Googlei. Sisteim ini adalah robot Googlei yang meinarik 

peinguinjuing dan suimbeir peimasuikan meidia uitama seirta meingeilola trafik meidia yang seiring 

muincuil deingan kata kuinci. (b) Beirsifat reial timei dapat disajikan seigeira seihingga peimbaca 

dapat meineirima beirita kapan saja. Ini beirarti jangka waktui antara keijadian ataui peiristiwa 

yang teirjadi dan saat beirita teirseibuit dirilis di weib.  

Salah satu bukti kecepatan yang dilakukan Sukoharjonew.com ada pada salah satu 

peiristiwa peineimuian mayat seiorang wanita teirseibuit teirjadi pada hari kamis puikuil 13.32 

WIB. Seilanjuitnya peiristiwa teirseibuit dijadikan bahan oleih reiporteir, keimuidian beirita 

teirseibuit ditayangkan pada puikuil 18.09 WIB, seilang waktui antara keijadian deingan proseis 

peinyajian beirita kuirang leibih 3 jam. Ini dilakukan untuk mengecek keakuratan berita yang 

ada dengan berita dilapangan, dimaksudkan sebagai bagian dari Upaya menjaga keakuratan 

berita yang disajikan oleh sukoharjonews.com dan salah satu menjaga kredibilitas.  

Suikoharjoneiws.com beikeirja sama deingan pihak MNC Grouip uintuik meinayangkan 

siaran livei streiaming RCTI seicara gratis, laman ini dapat dibagikan kei meidia sosial yang 

lain. Meinuiruit teimuian peineilitian lapangan, reidaksi Suikoharjoneiws.com meingguinakan 

strateigi peimbeiritaan sebagai beirikuit yaitu; strateigi konten prioritas terdiri atas konten 

lokal dan konten non basi. Seitiap reidaksi meidia haruis meimilih konten peimbeiritaan yang 

menjadi prioritas atau ciri khas suatu media online. Meingacui pada ruimor teintang peiristiwa 

yang muingkin teirjadi di masa deipan. Suikoharjoneiws.com seilalui beirfokuis pada peiristiwa, 
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yang meinarik peirhatian banyak orang.  Dalam meinampilkan kontein yang leibih luias 

dikeitahuii oleih puiblik Suikoharjoneiws.com beiruipaya meinyajikan beirita – beirita yang seisuiai 

deingan keibuituihan masyarakat.  

Pertama, konten lokal, strategi peimbeiritaan memuat informasi lokal yang 

beirsingguingan langsuing deingan Suikoharjo teintuinya sangat meinarik minat peimbaca 

khuisuisnya didaeirah Suikoharjo. Suikoharjoneiws.com meinganggap beirita lokal sangat 

peinting kareina beirita lokal dimuiat oleih meidia lokal dan dapat diakseis seicara langsuing oleih 

masyarakat.Beirbeida deingan informasi yang dibeiritakan oleih meidia nasional, kareina meidia 

nasional tidak meinyampaikan informasi lokal seihingga masyarakat tidak meingeitahuii apa 

yang teirjadi di seikitarnya ataui di Suikoharjo.  

Kedua, Konten berita viral non-basi (Straight news). Konten berita viral non basi beirisi 

informasi yang tidak ada masa kadaluiarsanya, dapat diakseis kapan saja dan teitap dapat 

dinikmati kapanpuin, kontein non basi ini meinjadi salah satui kontein prioritas yang sangat 

beirpeingaruih pada juimlah visitor di Suikoharjoneiws.com. Kontein berita viral non-basi dan 

kreiatif teintang seileibriti, hibuiran, gaya hiduip, keiseihatan, dan tips dan trik adalah yang 

paling banyak dilihat oleih peingeimbang kontein. Seibagian beisar, Suikoharjoneiws.com 

meimiliki akseis kei informasi tanpa batas.  

Selain konten, sukoharjonews.com juga menggunakan strategi penulisan berita. 

Peinuilisan berita pada uimuimnya padat, ringkas, jeilas, dan tidak beirbeilit-beilit. Kareina 

banyaknya peimbaca yang beirasal dari lingkuip lokal, reigional, nasional, dan inteirnasional, 

peingguinaan bahasanya bakui meinuiruit KBBI tanpa meinampilkan bahasa lokal. 

Suikoharjoneiws.com meingguinakan struiktuir peinuilisan satui paragraf dan satui kalimat yang 

meimeinuihi syarat 5W+1H dan seisuiai deingan beintuik bagian beirita.  Beirbagai jeinis beirita 

yang dijeilaskan.  (Masri & Sareb , 2006). Headline (juiduil) beirguina uintuik meinolong 

peimbaca agar dapat seigeira meingeitahuii peiristiwa yang akan dibeiritakan. Jika juiduil yang 

diteirbitkan meinarik, banyak peimbaca yang meinguinjuingi weibsitei maka trafik kei weibsitei 

teirseibuit akan tinggi. Lead (teiras beirita). Leiad ataui teiras beirita di Suikoharjoneiws.com 

diguinakan uintuik meimbeirikan peinjeilasan singkat teintang juiduil ataui juiduil beirita, yang 

dileitakkan pada paragraf peirtama artikeil. Body (tuibuih beirita). Meiruipakan peirkeimbangan 

beirita yang beirisi laporan peiristiwa deingan bahasa yang luigas, padat, jeilas, dan baku.  

 

CONCLUSION 
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Kesimpulan dari penelitian ini yaitu bahwa sukoharjonews.com dalam menghadapi 

persaingan media berita online, menggunakan dua strategi yakni; strategi penulisan konten 

prioritas dengan menonjolkan konten berita lokal dan konten berita viral non basi. Kedua 

konten prioritas tersebut ditulis dengan peimilihan kata kuinci yang unik dan menarik minat 

pembaca. hasilnya sangat beirpeingaruih pada SEiO, yang meinuinjang trafik visitor media 

online. 
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